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	课程名称： 数字营销
	课程类别（必修/选修）：选修
	课程英文名称：Digital Marketing
	总学时/周学时/学分：32/2/2
	其中实验/实践学时：0
	先修课程：市场营销
	后续课程支撑：新媒体营销
	授课时间：1-16周周二5-6节 
	授课地点：莞城6311
	授课对象： 21工管1-2班，23工管专升本
	开课学院： 经济与管理学院
	任课教师姓名/职称： 欧阳波/讲师
	答疑时间、地点与方式：时间（课堂、课外）、地点（莞城校区6311）、方式（面谈、微信）
	课程考核方式：开卷（）闭卷（）课程论文（）其它（√：实践报告）
	使用教材：《数字营销》，阳翼，中国人民大学出版社
	教学参考资料：《新媒体营销实务》第二版，肖凭，中国人民大学出版社
	课程教学目标
	支撑毕业要求指标点
	毕业要求
	2-2 掌握数字营销的基本理论，并会运用这些相关理论
	2掌握经济学、国际贸易等基本理论，并会运用这些相关理论
	3-3 熟练使用抖音等数字实践平台，利用现有分析工具解决经贸实践中的问题
	3学生能够使用定量和信息技术（IT）工具对问题进行分析（涵盖学校人才培养标准5、6、7）
	4-1 能够根据数字营销平台的特点，较好的策划并实施数字营销活动，能够通过书面形式清晰的表达自己的观
	4学生具有在多元商业环境工作中所需口头和书面沟通能力（涵盖学校人才培养标准2、4、7、9）
	5-1 能够客观的分析营销活动的效果，具有较强的思辨能力，能够识别问题，提炼出关键点并提出合适的解答
	5学生具有创新意识并应用创新精神解决多元商业问题的能力（涵盖学校人才培养标准5、7、8）
	目标一
	目标二
	目标三
	目标四
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