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	课程名称：电子商务概论
	课程类别（必修/选修）：选修
	课程英文名称：Introduction to E-Commerce
	总学时/周学时/学分：32/2/2
	其中实验/实践学时：0
	先修课程：大学计算机基础与计算思维、管理学原理、市场营销学
	后续课程支撑：无
	授课时间：1-16周，星期四第9、10节
	授课地点：莞城6412
	授课对象：2022经济金融1、2、3、4班
	开课学院：经济与管理学院
	任课教师姓名/职称：尹小勇/副教授
	答疑时间、地点与方式：
	1.课堂：每次上课的课前、课间和课后进行答疑；
	2.课外：可直接到莞城教学楼2203办公室进行答疑；
	3.线上：建立微信课程群，实施线上答疑。
	课程考核方式：开卷（(）闭卷（）课程论文（）其它（）
	使用教材：自编讲义
	教学参考资料：
	（2）《电子商务基础》（第5版），万守付主编，人民邮电出版社，2019年6月第5版
	课程教学目标
	支撑毕业要求指标点
	毕业要求
	了解电子商务的发展历史、熟悉电子商务的类型模式；辩证理解不同时期电商模式成败的历史原因
	5.1具有较强的思辨能力、能够识别问题，提炼出关键点并提出合适的解答方法。
	5.学生具有创新意识并应用创新精神解决多元商业问题的能力。
	掌握电子商务的基本理论，包括一些重要的网络营销策略、电子商务法律法规、网络交易安全的手段和措施、电子
	2.1具有基本的人文社会科学基础理论知识和素养，具有必要的哲学及方法论、法律等知识。
	1.3能够考虑自身行为对他人和社会的影响，识别和阐明商业活动的道德和社会责任问题。
	1.学生应该具有正确的理想信念、社会责任感和使命感，具有良好的道德、健康的身心。
	目标一
	目标二
	目标三
	大纲编写时间：2024年3月1日
	系（部）审查意见：

